Entiseni terveysvalistajana
janykyiseni etiikan harras-
tajana en voi olla kiinnitti-
miitti  huomiota Pauliina
Aarvan mielenkiintoisen ar-
tikkelin  "Terveysvalistuk-
sen krititkki 1980-luvulla”
loppujaksossa olleeseen kii-
sitevirheeseen (Alkoholipo-
lititkka 3/1991). Aarva kir-
joittaa, ettii “terveysvalis-
tuksessa arvot, rationaali-
suus ja tunnepitoisuus ovat
hankalasti erotettavissa toi-
sistaan”. Niin todella on,
koska kisitteet eivit ole yh-
teismitallisia! Jos olisivat,
niin arvot kuuluisivat joten-
kin ajattelun (ratio = jirki =
menetelmid  saada tietoa
ajattelun avulla) ja tuntei-
den ulkopuolelle.

Vaikka arvon kisitteelld

AARVA JA ARVOT

on etiikassa eli moraalifilo-
sofiassa monenlaisia sisiil-
1ojd, tirkedtd on olla sotke-
matta toisiinsa arvoja ja ar-
vonkantajia eli niité asioita,
joita arvostetaan. Onnelli-
suus, terveys, mielenrauha,
eldmi, ystdvyys yms. eiviit
ole arvoja vaan arvonkanta-
jia eli asioita, joille anne-
taan (yleensd) arvo "hyvi”.
Arvot ovat kisityksid hyvis-
ti ja pahasta, oikeasta ja
v#ristd, tavoiteltavasta ja
viltettéivistd. Nimi yksilon
kisitykset ohjaavat ja arvi-
oivat yksilon valintoja. Ne
arvioivat myds toisten ih-
misten valintoja.

Arvot eli yksilon kasityk-
set hyvistd ja pahasta, oi-
keasta ja vidristd, tavoitel-

tavasta ja viiltettéivisti elvéit
siis ole mitéiéin yksilon ratio-
naalisuuden ja emotionaali-
suuden kanssa vastakkais-
ta, niistid erillistd. Pdinvas-
toin, molemmilla tekijoilld
(jotka nekéiin eiviit esiinny
”puhtaina” vaan toisiinsa
kietoutuneina) on vaikutus-
ta arvojen muodostumiseen.
Arvoihin ei siis liity mitdén
mystisti, vaan ne ovat aina
meidiin kisityksiimme etii-
kan peruskysymyksistii, ja
me varustamme erilaisia
asioita "hyviin ja pahan”,
“oikean ja vidrin”, "tavoi-
teltavan ja viltettédvin” ni-
milapuilla eli teemme niisté
arvonkantajia.

KARI SAARI

ALKO JA KESKIOLUEN ANNISKELU

Alkoholipolitiikka-lehden
numerossa 2/1991 Alkon
kehittimispéillikko Juhani
Hakala kirjoittaa  Alkon

myonteiseksi  nikemésti
keskioluen kulutuksen kas-
vusta. Hiin toteaa, etti kes-

kioluen osuus alkoholilain

340

alaisesta anniskelusta oli
vuonna 1990 vain 3.4 pro-
senttia, kun vahvan oluen
osuus oli 60 prosenttia.
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VAHVA OLUT LUO
KORKEAA HINTAKUVAA

Alkoholilain alaisen annis-
keluravintolan myyntikate,
yleisimmissi hintaryhmis-
sii, on keskioluen osalta
14,10 markkaa, kun taas
vahvan oluen kate on 14,53
markkaa puolen litran an-
nokselta. Anniskeluravinto-
loiden myyntivolyymin pu-
dotus kuluvan vuoden en-
simmiisen kolmanneksen
aikana on ollut 19 prosent-
tia ja palkkakustannusten
nousu yli 6 prosenttia. Ky-
synnén tyrehtymiseen ovat
syyni lisésintynyt kapasi-
teetti, yleiset taloudelliset
nikymit sekd kuluttajien
heriinnyt  hintatietoisuus,
joka osittain perustuu myds
julkisen sanan harrasta-
maan provosoivaan kirjoit-
teluun. Korkeata hintaku-
vaa suomalaisista ravintola-
hinnoista on omiaan myos
ylldpitiméin vahvan oluen
korkea hinta, ja vahvaa olut-
ta ravintolat ensisijaisesti
tarjoaval asiakkailleen. Ver-
raltaessa taas keskioluen
hintaa yleiseen eurooppa-
laiseen hintatasoon olemme
varmasti hyvin kilpailuky-
kyisii.

KESKIOLUT ON
HOVIKELPOISTA

Olen Hakalan kanssa samaa
mieltd siitd, ettd keskiolut

on tulossa hovikelpoiseksi.
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En voi kuitenkaan kaikilta
osin yhtyd hiinen kisityk-
seensd siitd, ettid ansio tidsti
olisi seurausta Alkon joh-
donmukaisesta tyosti kes-
kioluen hyviiksi. Suomalai-
sen ravintoloitsijan, joka
taistelee eldmiistéitin - eu-
rooppalaisia virkaveljidin
suuremmassa  kustannus-
paineessa seki pienemmiil-
ld myyntikatteella, ei voi
olettaa suosivan keskiolut-
ta, ennen kuin siitid saatava
myyntikate vastaa vahvan
oluen katetta. Alko, joka
mielestidni varsin lyhytnii-
koisesti ja taitamattomasti
on ohjannut anniskeluoike-
uksien vapauttamista, on
myos keskiolutkysymykses-
sd toimimassa silld tavoin,
ettd ldhimpien vuosien ai-
kana pienet yksityiset kes-
kiolutravintolat saavat siiti
mitd todenniksisimmin
maksaa kalliin hinnan. Kes-
kioluen suosiminen tulisi
johdonmukaisesti  aloittaa
nykyisen ravintolakapasi-
teetin piirissi nostamalla
keskioluen anniskelukorva-
us tasasuureksi vahvan olu-
en kanssa. Vapauttamalla
keskiolutlain alaista annis-
kelua ruokitaan uusien kes-
kiolutravintoloiden syntyé.
Niamé yksikot eivit kuiten-
kaan pitkilld tihtdykselld
tule olemaan liiketaloudel-
lisesti kannattavia. Toisaal-
ta ne tulevat olemaan palve-
luvarustukseltaan ~ varsin
heppoisia, eiviitkii ne néin
ollen ole milldén tavoin pe-

rusteltuja kuluttajan valin-
tamahdollisuuksien liséiin-
tymisen kannalta.

JOHTOPAATOKSET

Puhelimessa Juhani Hakala
totesi minulle 25.6., etti Al-
kon sisilli ei nihdi tar-
peelliseksi  odotettavissa
olevassa hinnankorotukses-
sa muuttaa vahvan ja keski-
oluen  anniskelukorvaus-
suhdetta. Hakalan mukaan
Alko on tyytyviinen luon-
taiseen kehitykseen eiki
nie tarvetta sen edistimi-
seen esimerkiksi hinnoitte-
lukeinoin jatkossa.
Mielestiini Alkon tulisi
sekd alkoholipoliittisin etti
ravintolaelinkeinopoliitti-
sin perustein tehdi sellaisia
ratkaisuja, ettii keskioluen
aseman vahvistumiselle al-
koholilain alaisissa annis-
kelupaikoissa luotaisiin pa-
remmat edellytykset. Lisé-
milld keskiolutlain alaisen
houkuttele-
vuutta Alko toimii vastoin

anniskelun

alkoholipoliittisia periaat-
teitaan.

Edelli esitetystd on var-
sin houkuttelevaa tehdi se
johtopéiitos, ettei Alko nie
edulliseksi siti, etti keski-
olut valtaisi markkinoita
vahvalta oluelta, ovathan
vahvan oluen tuotot Alkolle
merkittdvisti  suuremmat
kuin keskioluen.
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